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Domande di interesse generale e relative Risposte

Sondaggio di mercato per la creazione ed erogazione di corsi di
formazione a distanza (FAD) on line attraverso internet.

QUESITO:
Quanti sono gli utenti target e quelli interessati all’argomento che Voi stimate raggiungere ? (18/10/2011)

RISPOSTA:

Il tema della disostruzione pediatrica € sicuramente molto sentito e di attualita, grazie anche alle ultime
campagne d’informazione svolte dalla CRI e dai mass media in generale.

Non é possibile effettuare la richiesta stima.

Atteso che é presente sul sito CRI un’area chiamata “Manovre di disostruzione pediatriche”, si rende noto
che la pagina “Calendari e corsi” della predetta area ha visto mediamente 10.300 visite / mese (verifica
fatta su 5 mesi anno 2011).

QUESITO:
A quanto si vendono questo tipo di corsi (anche in aula ) nel contesto degli utenti del mondo CRI ? suddivisi
tra impresa, privati cittadini (immagino volontari) e enti pubblici/sanitari ? (18/10/2011)

RISPOSTA:
Per come indicato nel testo dell’indagine, ci rimettiamo alle valutazioni di mercato di ciascun operatore.
Non & in nostro possesso un dato interno differenziato per categoria di utenza.

QUESITO:
Leggendo il bando , il corso da realizzare & Disostruzione Pediatrica. E’ cosi o CRI pensa che potranno esser

implementati altri corsi ? In questo ultimo caso I'impresa deve sapere che esistono anche altri costi.
(18/10/2011)

RISPOSTA:
L'indagine é riferibile al solo corso sulla Disostruzione Pediatrica.

QUESITO:
In riferimento all'indagine di mercato in oggetto, alla quale intendiamo partecipare, Vi chiediamo
cortesemente se € ammessa la partecipazione in Raggruppamento Temporaneo di Imprese (19/10/2011).

RISPOSTA:
Non & prevista la possibilita di Raggruppamento Temporaneo di Imprese, per una scelta orientata alla
semplicita e trasparenza nella gestione amministrativa e rendicontazione anche rispetto all’utenza finale.



