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Croce Rossa ltaliana
Comitato Centrale

DipaÉimento Economico Finanziario e Patrimoniale

SERVIZIoPRoCUREMENT,CoNJRATTIEPATRIMoNIo
Awrso pu*Blrco A 

'ARTECT*ARE 
AaaÀsrllz.rot,rr pÈn L'AFF'DAMENT' Dl uN s'Rvlzlo Dl

PROGETTAZIONE ED ORGANIZZAZICNE DI UN EVENTO DI FUND RAISING DA §VCILGERE

il.IELLA$ETTIMANADELLACROCEROSSAEn,20I2iMAGGiO)

Questa Associazione intende procedere all,affidamento di un contratto per la progettazione e organizzazione di un

eventodifundraisingdasvolgersinellasettimanaCRled.2012(mesediMaggio2012).

A tar fine, questa Associazione intende yluisir3 proposte da parte di soggetti interessati e che posseggano i requisiti

generali per poter contralre con la Pubblica Ammtntstrazrofie'

Allapresentenotaèallegatouncapitolatod,oneri,acuiisoggettiinteressatipossono
presentazione delle ProPoste'

euesta associazione si riserva la facoltà di vagliare le proposte per procedere all'affidamento del contratto'

STAZIONE APPALTANTE
òro." Rortu Italiana- Comitato Cenffale

i"a" l.gut" Via Toscana, iz 0o t al noma 
- ^

Sede deiservizio Procurement Via Ostiense 129 00154 Roma

Fax064759372
n .upiti,"f 

"fo 
nici: 0647 596604 (amministrativi)'

0641596g45-6g46-67 5lii"r"""-i"" i organizzative sull'evento da organizzare )

AGGIUDICAZIONE DiI .NNVIZTO N STIPULAZIONE DEL CONTRATTO

La migliore offerta *.a"rJ.rio*t a a crradel personale della croce Rossa ltaliana'

TERMINI E MODALIT,A.' OT PNE'SENTAZIONE DELLE OFFERTE

Le proposte in carta semplice, redatte. esclusi"rÀ.rt" i, lingua italianu,-J*ono essere inviate entro e non oltre le ore

lz.bo aa zs *orro 2012 al seguente indirizzo"

cnocnROSSArrALrANA -- É ^mn^f,^È.rr^
SERVIZO PROCUREMENT CONTRATTI E PATRIMONIO

UFFICIO GARE
VIA OSTIENSE 129

|lf,fi" "rr"*:y,#* 
dowà riportare la dicitura estema ',FFERTA EVENT, pr FUN, RArsrNG"

,;:i:;;:f;::;;';;;;i;7;",,, per averfornito ittformazioni richieste dara presente indasine'

nte

fare riferimento Per la

L'invìo delra candiclatura è a totale ed esclusivo rischio del mittente .e flrtane esclusa ognì responsabilitù

dell,Amministrazione ove per tlisguidi posrali o di altra natura owet;per qualsusi motivo, l'istanza non peflenga ento il

ir""ritir, termine di scailenza all'indirizzo di deslinazione'

All,istanza dowà essere allegata la dichiarazione sostitutiva di cerlificazione, redatta dal rappresentante legale

dell,impresa candidat4 "ir.r.i 
del ».É.n. zs ài""Àur" 2000, n. 445arfi- 46 e 41'accompagnata da fotocopia siglata di un

documento di riconoscimento, in corso di varidita. L,amministrariorr. ,i iirr*a la facoltà di procedere all'affidamento anche

nPresenzadtutasolaooffertu'ri rir"*o in ogni caso ed in qualsiasi momenlo, il ilirifio di sospendere, interrompere'

modificare o cessafe dejinitivamente ra presente indagine conoricitiva consententro s richiesta degli interessttti' la

restìtuzione ders documentazione eventuarmenre già lnortrata, senzo che ciò possa costitube tliritto o prelesa di

quatsivogtia risarcimento, indenniTzo.o-:!:':{::ii;ii',,:;-* li:,!{',;i"ii::;:lf::- 
sostenute datt'intercssato da

li
':, jiaì4r!

;.1-.,ti,,
'1 (dott. Claudi roccHI)



CROGE ROSSA ITALIANA
CGMITATO CENTRALE

ALL.1

SERVIZIoPRoGRAMMAZIoNEESEMPLIFIGAZIoNE

EVEHTO DI FUNDRA'§'N'G NELLA §ETTIIIfiANA DELLA

CROCE ROSSA {tltlAGGIO 2012}

Specifiche Tecniqhe

A. CONTESTO

, L,Associazione Italiana della croce Rossa, ente di diritto pubblico non economico con

prerogative di carattere internazionai",ìà'p"t scopo I'assistenza sanitaria e sociale sia in

tempò di pace che in tempo di conflitto'

. Ente di alto rilievo, è posta sotto l'alto patronato .del Presidente della Repubblica,

sottoposta alla vigilanza dello Stato e sotd il controllo del Ministero della Salute' del

Ministero dell'Economia e della Difesa per quanto di competenzat puf mantenendo forte

la sua natura di organizzazione di volontariato'

. La c.R.I. fa parte del Movimento Internazionale della croce Rossa' Nelle sue azioni a

livello internazionale si coordina con ii comitato Internazionale della croce Rossa e con la

Federazione Internazionale di Croce Rossa e Mezzaluna Rossa'

, r SETTE pRrNcrpl FONDAMENTALT: Garanzia e 
^guida 

delle azioni sono i sette

principi ronoaìnaGii oet ttouimentoGGrnazionale di croce Rossa, che ne costituiscono

lo spirito " 
t'eticu, Umanità, lrpurÀfita, Neutralità, Ind.ipendenza' Volontariato' Unità e

Universalità. I sette Principi fondamentali sono garanti dell'azione del Movimento' ma

anche della CRI e di ogni suo singolo Dipendente e Volontario'

B. COSA CHIEDIAMO ALLE SOCIETA'

=>zinnà a R^ma in zona centrale della Capitale, di un evento di fund

La Società aggiudicataria dovrà:

,organizzareunevento..ul.ìico,,,chedaunlatorispettil,Associazionecomeistituzionee
che, nel contempo, possa suscitur. ,oìpr"tu à curiosità' La Società aggiudicataria' in fase

di progetto, avrà'iacoltà di strutturare la serata secondo le proprie idee creative-

economiche, in coerenza con la tipoiogia ed il tenore dell'evento' previa approvazione

Progettazione e realizzazione,



della croce Rossa Italiana a cui, peraltro, in fase esecutiva, deve essere consentita ogni

oppoftuna vigilanza'

Ideare, pianiflcare e realizzare un evento che permetta di coniugare pefettamente lo

spirito proprio dellAssociazione, con un trttàguitsi di momenti di coinvolgimento e di

condivisione.

Elevare il percepito della c.R,I. come una delle piùr impoftanti Associazioni impegnate nel

"sociale".

La scelta della tipologia di evento, della location, dei materiali e dei servizi si deve

attestare su standard qualitativi medio-alti'

, Pianificare una strategia media che coinvolga un elevato numero di invitati e sponsor'

istituzionali e non, interessati a conOiviOei" ii p'og"tto della serata' contribuendo al

finanziamento aeff tveÀio. t-a Società aggLàl.ataiia àvrà la facoltà di strutturare gli spazi

secondo i propri .ritàri àiri*tegicità (#il;t" presenza dellhrea sponsor, palco, etc"'),

sempre previa approvazione della Croce Rossa Italiana'

"h" 
dorrà id"ntifi" 'litb"ttd"!1" 

Dt"'i"ioni di

finanziamento che essa cqinvoloerà e

d"ll'int-ito d".ir"n "t"' 
di 

"ui """tà
l,individuazione (rioffi sequente paraorafo Dt '

. La Croce Rossa Italiana si risenra la facoltà, valutato l'esito dell evento, di prorogare' ai

sensi detl?rt. 57, comma 5, lett. Ol- Oéf A'ig'ro 76312006 e s'm'i', alla Società

àògìuAicatarial'organizzazione anche di analogo evento nel 2013'

C. FINALITA' DELL'EVENTO

L'obiettivo di questo evento è la raccolta di fondi, da destinare ad un progetto in fase

di definizione, attraYerso Ie fonti di seguito descritte:

1. Lhcquisizione di donazioni da parte degli invitati alla-serata; la croce Rossa Italiana ha la

facoltà di indicare alla Società .gglrài.utu,ia, ai fini d.elia raccolta fondi' fino ad un

massimo di 100 nominativi di inviiaii donanti, ad un impofto di donazione che sarà

stabilito dalla Croce Rossa Italiana'

2. La somma complessiva che risulterà introitata, a titolo di donazione, dai patecipanti

indicati dalla croce Rossa Italianu, ior. sopra specificato, sarà di e-sclusiva spettanza

della stessa e dovrà essere interamente versata atta cnl - comitato centrale - entro e

non oltre 7 giorni dallo svolgimento dell'evento'

3. L'acquisizione di sponsorizzazionida parte della Società aggiudicataria' Si precisa che la

lista degli ,poÀro|. dovrà esser. sottopottu preventivamente alla C'R'I' e da questa

condivisa.
1
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D, OBBLIGHI ECONOMICI

1. La Società aggiudicataria corrisponderà a titolo di donazione alla croce Rossa Italiana

una somma nètta non inferiore a C iO.OOO,O0 (cinquantamila)' somma che rappresenta

uno dei criteri di valutazione Oette-offerte, àecondo quanto indicato al successivo

paragrafo ..H", indipendentemente. dall'esito economico dell'evento' L?mmontare della

donazione Oovrà eslere versato, al netto, alla C'R'I' - Comitato Centrale - almeno una

settimana prima della data di svolgimento dell'evento'

2. La società aggiudicataria, concluso l'evento, dovrà presentare, entro e non oltre 20 gg

dallo svolgim""nio a.tto stesso, alla òroce Rossa Italiana, comitato centrale - seruizio

programmaziÀne e Semplificazione, il prospetto de.l.la contabilità dellbvento' con

l,indicazione dei costi sostenuti, oéri intioiti conseguiti attraverso le sponsorizzazioni

(comprovate dài relativi contratti stiÉi,iatil eo attraveÉo le donazioni degli invitati, al fine

di consentire alla C.R,I. la ,.,iniu'a"i costi effettivamente sostenuti e degli

introiti/donazioni mediante visione J"i .ontrutti, delle fatture, delle scritture contabili e

dei bilanci. uìàndicontazione dell'evento dovrà essere approvata dalla C'R'I"

3. Alla Società aggiudicataria spetterà una somma pari alle spese effettivamente sostenute

ltru.ri non rotrà.rr.re comrrtutà lu donarione.di cui ul ,tecedente punto 1), come

Sopra comprovato, maggiorata di-una fee dà 10o/o, CorYìunque al massimo fino a

concorrenza di quella costituita dal riiàvato di cui ai punti 1 e 3 del precedente paragrafo

..crr,

4. Dopo aver detratto quanto previsto al precedente P-9lto 
3, i residui degli introiti derivanti

dal ricavato di cui ai punti 1e 3 d;l paragrafo iC",-'u'ànno così ripartitil alla Società

aggiudicataria ne spetterà una p"r.entlatu-pari al 41o/o, mentre la restante percentuale

del 600/o dovrà essere versata alla cRI entro e non oltre 60 giorni dalla data di

svolgimento dell?vento'

E. DATA E TIMING EVENTO

La c.R.I. intende svolgere l'evento in una serata, durante la settimana della croce Rossa (dal 7

al 13 maggio2072, pieferibilmente in giornata infrasettimanale), dalle ore 20'00 alle ore 00'00'

Al ;;r;rd", si evidenzià che tt maggioè la giornata mondiale della Croce Rossa

F. FORMAT EVENTO

Alla Società aggiudicataria, come sopra detto, viene lasciato ampio margine creativo sia per

quanto riguarda ru tiporogià di evento au3ig*i=rure, sia per il format di allestimento che per

quello di animazione. irtiuuiu si precisa cne ie p'opotte dovranno rispettare almeno le seguenti

linee guida:

' Identificazione di una location adeguata all,ìmmagine'' dellAssociazione' E, consigliata

l,individuazione di più proposte, nno uA un massirÀo di tre, con segnalazione da parte

delle società di quella ihe viene considerata la "prima opzione".



. Previsione dei seguenti momenti durante la serata:

- Accoglienza e registrazione invitati

- APeritivo d?ccoglienza

- Momento istituzionale con speechdei rappresentanti C'R'I

-Svolgimentodellaserata,secondolatipologiadieventochesaràindividuato.

G. DOCUMENTAZIONE PER LA PRESENTAZIONE DEL

PROGETTO (MAX DUE PROPOSTE)

Presentazione di un progetto (formato cataceo e digitale), con dettagliata descrizione,'di quanto

indicato al seguente paragrafo H, ai flni O"liu ,urult'ione della proposta da parte di apposita

èommissione,-costituita ai 
-sensi 

dell?rt. g4 d.lgs.vo t6312006 e s.m.i.,:

.Descrizionedell,eventoproposto,dettagliatamentearticolatointuttelefasidellaserata

. Dettagli sulla location proposta

.Propostediallestimentodituttiglispazidisponibilinellalocation

.Presentazionedelcateringadattoallatipologiadieventoproposto

. C.V. dellAgenzia

' Progetto di comunicazione dell'evento

. Progetto di sviluppo per il biennio 2072 - 2013

Infine si richiede, ai flni di conoscere i costi dell'evento, di voler compilare la relativa Scheda costi

evento (All. 2).

H. CRITERI DI VALUTAZIONE DELL'OFFERTA

Lapresentegarasaràaggiudicatasecondoilcriteriodellbffertaeconomicamentepiù
vantaggiosa, ai sensi dell,art. d3 del decreto legislativo 16312006 e s.m.i.'

fr



In particolare le proposte saranno valutate secondo i seguenti criteri di selezione:

Criterio
Ponderazione

criterio
Subcriterio

Ponderazione
subcriterio

PUNTI 35
DONAZIONE ALLA CRI

(ALMENO PARI AD €

50.000,00)

PUNTI 35VALORE ECONOMICO
EVENTO

oRrGrNALrre" unrcrrÀ
DELL'IDEA
PROGETTUALE

PUNTI 30

ELEGANZA, CENTRALITA
LOCATION

7

cnpleruzn LocAnoN 5

Rlr-rslurruTo LocAlqN 3

-OUALITA CATERING 3

OruCIIINMN E UNICITA

DELL,EVENTO PROPOSTO
6

LIVE].LO DI NOTORIETA
DELLTNTRATTENIMENTO

3

cnnerrrnr ARISTICO E

CULTURALE
DELL'INTRATTENIMENTO

3

VALUTAZIONE .C.V.
DELLA SOCIETA

PUNTI 15

FATTUMTO GLOBALE

D'IMPRESA E IMPORTO

RELATIVO AD EVENTI

REALIZZATI NEGLI ES. FIN.

2009 - 2011

5

ELENCO EVENTI A CUI LA

SOCIETA' HA PARTECIPATO

COME FUND MISER
ORGANIZZATI NEGLI ES.

FIN, 2009 - 2011, CON

L'INDICAZIONE DEL

NUMERO DEI PARTECIPANTI

E SPECIFICA DEI

COMMITTENTI
COLLABORAZIONI
CONTINUATIVE DI
SPONSORIZZAZIONE CON

BRAND DI PRIMO PIAIO-

3

COLLABORAZIONI
OCCASIONALI DI

SPONSORIZZAZIONE CON
R,A^NN NI PRTMO PIANO

3

5

PROGETTO DI
COMUNICAZIONE
DELL'A'ENTO

PUNTI 12

STAMPA (N, AK I ILL'LI tr

TESTATE)
PASSAGGI MDIO/TV (N',
EMITTENTI, FASCE OMRIE)

5

Ir\ITFRNFT fSITI WEB) 2

5

PROGETTUALITÀ NEL
BIENNIO

PUNTI 8

CONCRETEZZA E

POTENZIALITA DEL

PROGETTO

COENTruZE E SOSTEGNO

ALLA MISSION CRI
3

]fit
t



Valore economico dell'evento

Trattandosi, in primis,di un evento con finalità di fund raising, il punteggio più rilevante è stato

attribuito al criterio relativo alla donazione più cospicua che verrà garantita alla cRI' Nellbttica

deil,attribuzione per r,"àiio.à iois, si terri.oÀunqu. in consideralione, a consuntivo, il livello

degli eventuali utterioriìniroitì cne la Società aggiudicataria riuscirà a garantire'

Originalità, unicità det!'idea progettuale

come evidenziato sopra, pur essendo principalmente flnalizzato alla raccolta fondi' l'evento

rappresenta anche un importante momento istituzionale per la CRI'

pertanto, le offerte u"irunno valutate, con particolare attenzione e attribuendo un peso

importante a tutti gli aspetti dell'organizzazione della serata. Lbriginalità, unicità dell'idea

progettualedelle offerte piàsentate daitoncorrenti, verrà in particolare valutata in riferimento a:

- scelta o"rr. rà.5iion, cne oovrà essere' selezionata in base alla sua eleganza ed

esclusività, "JiÀ.n.i 
alla centralità della stessa, espressa anche in termini di facile

raggiungibilità, Inoltre, verranno preie in considerazione l?deguatezza della sua capienza

rispetto at n. àilnvitati ed alle nnafiia oerrtvento, nonché l'allestimento, che dovrà essere

coerente con il livello e lo spirito della serata;

- qualità del catering proposto, p., uriiiurureagli ospiti di godere di un servizio efficiente

e di adeguato livello qualitativo;

- originatità e unicità dellbvento proposto, che dovrà.essere comunque in linea con le

indicazioni generali fornite at preceolnte paragrafo "F", ricorrendo anche ad artisti di un

livello di notorietà adeguato, susiettibile di stimolare un buon interesse mediatico'

Naturalment", in-ioniioirrazione della mission della cRI, verrà attrib.uita importanza

anche al carattere artistico ed al valore del contenuto culturale dell,intrattenimento

proposto.

Valutazion e Cu rricu I u m Vitae della Società

In considerazione della rilevanza e complessità dell'evento, nonché delle sue peculiari finalità che

sono contemporun.uÀ.nie di raccolta ronJi e di organizzazione di un importante momento

istituzionale, si è ritenuto di riseruare una pirtrcotare àftenzione alla valutazione del Curriculum

Vitae delle Società concorrenti'
L'aggiudicataria, infatti, deve possedere requisiti tali da soddisfare molteplici esigenze:

- deve possedere requisiti cne sianoìàianzia di solidità e comprovata capacità di gestire

eventi di gruna" rilievo anche dat pu"nto di vista finanziario, pertanto sono valutati il livello

det fatturato"ifipo,to dqli eventigestiti.negli eqelgizi finanziari 2009-201L;

_ deve possedere capacità in un settoie così sp,'ecialistico come quello della raccolta fondi,

da comprovaie fornendo un oeuagtiato elenco degli eventi relativi agli esercizi 2009-2011

a cui ha partecipato in qualità ai irr-ariiiir, spec-ificando quanti sono stati i paftecipanti

ad ogni evento nonché i relativi commiffenti

- deve dimostrare di aver sriluppaio còlaboraznni continuative e occasionali di

sponsorizzazione con brand di primo piano'

i
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Progetto di comunicazione del!'evento

La Croce Rossa Italiana intende comunicare adeguatamente l'evento, ritenendo ciò utile per

accrescere la visibilità delle attività dell'Ente e valorizzare l'iniziativa, accrescendo in tal modo

anche l'efficacia delle attività di fund raising'

Pertanto, le proposte saranno esaminate anche sulla base della capacità di promuovere e

comunicare l'evento, richiedendo indicazioni esplicite del numero di azioni in ambito di carta

stampata, passaggi radio/W e new media'

Progettualità nel biennio

La Croce Rossa Italiana si riserya la facoltà, valutata la. riuscita .dell'evento 
2012, di affidare, ai

sensi della normativa vigente in materia, alla società aggiudicataria anche l'organizzazione

dell'edizione 20 13 dell?vento.

ò;.;it sopra, al fine di accrescere nel tempo il livello di notorietà dell?vento stesso,

connotandolo in modo assolutamente esclusivo e distintivo, anche a beneficio delle sue finalità di

fund raising.
In questa ottica, si richiede alle Società di illustrare l'organizzazione dei due eventi 2012 e 2073,

speciflcando lu ,or*i"* àtà iotenzntitàdel progetò, che sarà valutato più favorevolmente in

base al suo grado di coerenza e sostegno alla mission CN'

\

Il Dirigente dél S
Programmazione e Pq

(dott.. Stefarho'


